[bookmark: _GoBack]《文创与产品开发设计》教学大纲
课程信息：
	课程代码
	201021087
	课程类别
	专业选修课

	课程名称
	文创与产品开发设计

	英文名称
	Creative Culture Product Design

	适用专业
	旅游管理（景区运营与管理）
	建议修读学期
	5

	总学分
	2
	其中：实践
教学
1.5
	实验学分
	无

	
	
	
	实习学分
	无

	
	
	
	实操学分
	1.5

	总学时
	32
	其中：实践
教学
24
	实验学时
	无

	
	
	
	实习学时
	无

	
	
	
	实操学时
	24

	先修课程
	旅游文化学

	后续课程
	新媒体运营与营销

	考核方式
	课堂表现、作品作业、项目实训、期末考核

	大纲拟定人
	华仁教育
	大纲审核人
	


一、课程简介
《文化创意与产品开发设计》课程是一门针对旅游管理专业学生开设的专业选修课程，学生通过本课程的学习，可掌握行业竞争态势、用户需求、业务战略、产品策略、产品计划、品牌策划、标准化研发流程、模块化研发效率等理论知识。本课程具有较强的实践性，将实践项目引入课程教学，旨在学生通过实践操作掌握实际文创产品设计策划的相关技能，与先修课程旅游文化学有效衔接，为学生在后期视觉设计、新媒体运营等课程学习做好了理论铺垫与技能铺垫。
二、课程目标
课程目标1:能够合作完成小组任务，在团队积极承担个体责任，保证设计项目顺利实施。（支撑毕业要求2）
课程目标2:能够运用文创产品设计开发原理及方法，分析和评价文创产品价值，把握文创行业发展态势。（支撑毕业要求3）
课程目标3:习得文创产品设计策划理论知识和实践技巧，理解从产品规划、产品策划、产品研发的工作流程，能够选择、利用设计软件进行文创产品图稿制作，综合运用所学知识解决实际问题。（支撑毕业要求5）
课程目标4:从市场需求出发，勇于尝试新的方法和思路，探究产品优化策略，能够创作出有新意和特色的文创产品。（支撑毕业要求8）
三、课程目标与毕业要求的对应关系
	毕业要求
	毕业要求分解指标点
	支撑度
	课程目标

	2.职业素养
	2-2[沟通合作]能够就旅游问题与业界同行及社会公众进行有效沟通和交流，包括撰写报告和设计文稿、陈述发言、清晰表达或回应指令。具备团队协作精神，掌握团队协作知识与技能，能够在多学科背景下的团队中承担个体、团队成员以及负责人的角色。
	M
	课程目标1

	3.学科素养
	3-2[学科能力]理解和掌握旅游学科知识体系的基本思想，知识体系具备的交叉性、综合性等特征，形成科学的思维方式。能够持续关注旅游学科理论前沿及行业发展动态，初步运用旅游研究的技术和方法，解释和分析旅游发展实践中现象与问题。包括提出问题、分析与解释数据、并通过信息综合得到合理有效的结论。
	M
	课程目标2

	5.专业技能
	5-3[主题策划]掌握旅游规划与开发、旅游项目策划的相关原理和方法，了解影响设计目标和解决方案的各种因素，能够基于文旅融合设计满足旅游需求的项目及产品，能够为旅游企业完成旅游线路设计、研学产品开发、旅游主题活动策划等方案。
	M
	课程目标3

	8.创新创业
	8-2[学会反思]能认识到终身学习的必要性，采用合适方法自主学习、实现可持续发展，掌握一定反思方法与技能，充分适应旅游发展新趋势。    
	L
	课程目标4


四、课程目标与教学内容、方法的对应关系
	
	教学内容
	教学方法

	课程目标1
	第一章、第二章、第三章、第四章、第五章、第六章
	案例法、练习法、讨论法

	课程目标2
	第一章、第二章、第三章、第四章、第五章、第六章
	讲授法、案例法、讨论法、实操练习法

	课程目标3
	第三章、第四章、第五章、第六章
	讲授法、案例法、实操练习法、讨论法

	课程目标4
	第三章、第四章、第五章、第六章
	讲授法、案例法、练习法、讨论法


五、教学内容、重难点和课时安排
[bookmark: _Toc29543]专题一：文创产品的设计基础（支撑课程目标 1、2）
教学目标和要求：能够陈述文化创意产业与文化创意产品相关概念，依据文创产品的分类方式对文创产品进行类型区分；能够比较国内外文化创意产业发展趋势及文化创意产品基本范畴的异同，建立对文化创意产品的系统认知。
教学重点：文化创意产业的形成与分类、文创产品基本概念、文创产品基本特征、文创产品的基本分类方式、文创产品设计开发主体资源、我国传统文化资源的创意转化路径
教学难点：文创产品基本特征、文创产品的基本分类方式、我国民俗文化中的创意资源转化
教学学时：总学时8（理论学时2，实操学时6学时）
实操内容：传统文化资源提取与创意转化
教与学的方式方法：线上+线下结合的教学方式。通过学习通发布预习要求，学生通过学习通学习章节基本知识内容，课上深入讨论课程意义、课程学习方法，引导学生掌握文创产品的概念内涵与外延。教学方法使用主流的讲授法、讨论法、演示法。
教学内容：
第一章 文创产品基础知识
第一节 文化创意产业概述
一、文化创意产业的形成与分类
二、国内外文化创意产业发展现状
第二节 文化创意产品概述
一、文创产品基本概念
二、文创产品基本特征
三、文创产品的基本分类方式
第二章 文创产品的开发源泉
第一节 文创产品的设计资源
一、文创产品设计中的文化资源
二、文创产品设计开发主体资源
第二节 我国传统文化资源的创意转化
一、我国历史文化中的创意资源及转化
二、我国民俗文化中的创意资源及转化
三、我国非物质文化遗产资源中的创意资源及转化

学习资源：
视频：第一届文物戏精大会[超清版]
网页链接：浅谈非遗文化在文创产品设计中的应用
网页链接：中国非物质文化遗产网
学习建议：
1.注重实践的操作规范。本内容要求学生有一定文创相关的理论基础，一定紧跟教师建议，加强实践操作，在实践中强化技能熟练度，课下积极参考相关书籍，并与同学组成小组沟通交流。课堂上积极认真听讲，严格按照老师布置的任务完成标准完成相应任务。
2.关注行业前沿以及专业相关的成功案例，吸取经验完善作品、提升技能。
专题二：文创产品的设计构思（支撑课程目标 1、3、4）
教学目标和要求：能够列举文创产品设计的类型与文创产品设计定位方法；能够发掘中华优秀传统文化魅力，运用文创产品主题的确定流程进行文创产品构思。
教学重点：源于传统文化的文创产品设计、博物馆的文创产品设计、由IP引导的文创产品设计、文旅融合下的旅游文创产品设计、设计主题确定、构思文化的应用
教学难点：宣传折页设计流程及方法、宣传折页设计实践
教学学时：总学时 12（理论学时2 ，实操学时10学时）
实操内容：景区IP形象设计
教与学的方式方法：结合优秀设计案例，进行案例式教学。学生根据自身专项提出设计方案实施，教师点评或生生互评。
教学内容：
第三章 文创产品的设计起点
第一节 文创产品设计的类型
一、源于传统文化的文创产品设计
二、 博物馆的文创产品设计
三、由IP引导的文创产品设计
四、文旅融合下的旅游文创产品设计
第二节 文创产品主题的确定
一、设计主题的比较、归纳、提炼、整合
二、构思文化的应用
学习资源：
网页链接；于印发《关于进一步推动文化文物单位文化创意产品开发的若干措施》的通知
网页链接：河南博物院文创产品调研报告
网页链接：图书馆古籍资源文创开发路径的若干思考
视频：国博文创展厅设计
学习建议：
1.注重实践的操作规范。本内容要求学生有一定文创相关的理论基础，一定紧跟教师建议，加强实践操作，在实践中强化技能熟练度，课下积极参考相关书籍，并与同学组成小组沟通交流。课堂上积极认真听讲，严格按照老师布置的任务完成标准完成相应任务。
2.关注行业前沿以及专业相关的成功案例，吸取经验完善作品、提升技能。
专题三：文创品牌策划全案制作（支撑课程目标 1、2、3、4）
教学目标和要求：能够描述文创产品的标准化开发流程，运用模块化研发方法开展文创产品的研发；从产品设计角度出发，探究文创产品设计策划与推广策略，运用圈层式文创产品策划的方法，完成文创品牌打造。
教学重点：企业视觉识别系统、品牌案例特征分析、产品策划案例分析、成果物与交付标准、模块化产品研发设计
教学难点：企业形象设计与制作、文创产品设计策划
教学学时：总学时 12（理论学时4，实操学时8学时）
实操内容：文创产品开发综合实践
教与学的方式方法：结合优秀设计案例，进行案例式教学。学生根据自身专项提出设计方案实施，教师点评或生生互评。
教学内容：
第四章 文创品牌策划
第一节 标志设计概述
一、企业理念识别系统
二、企业行为识别系统
三、企业视觉识别系统
第二节 文创品牌设计实践
一、品牌案例特征分析
二、企业形象设计实践
第五章 文创产品策划
第一节 圈层式文创产品策划
一、定位分析
二、信任状
三、视觉锤
第二节 文创品牌设计实践
一、产品策划案例分析
二、文创产品策划实践
第六章 文创产品研发实践
第一节 标准化研发流程实施
一、关键人物
二、关键节点
三、成果物与交付标准
四、决策机制
第二节 模块化研发效率优化
一、模块化产品研发设计
二、自主+外采+合作
三、资源合作的有效性
学习资源：
网页链接：用户体验设计 | 设计调研怎么做？
网页链接：如何打造文创品牌？这里全说清楚了！
视频：文创产品研发设计流程全面解析
学习建议：
1.注重实践的操作规范。本内容要求学生有一定文创相关的理论基础，一定紧跟教师建议，加强实践操作，在实践中强化技能熟练度，课下积极参考相关书籍，并与同学组成小组沟通交流。课堂上积极认真听讲，严格按照老师布置的任务完成标准完成相应任务，并积极参与课后任务总结与讨论。
2.关注行业前沿以及专业相关的成功案例，吸取经验完善作品、提升技能。
六、课程教学方法
主要采用课堂讲授的教学方式，并充分运用教学案例、学生研讨、实操教学等多种方式促进学生主动参与、积极思考。重视师生互动与小组活动，倡导理论与实践相结合、课内与课外学习相结合，尤其加强实践教学环节以落实对学生实践能力的培养。以下是上述几种课堂教学方法的具体应用。
（一）课堂讲授法
针对知识理论密集知识点，学生需要构建学科理论基础的课程内容，运用讲授法进行教学，具体采用讲解、新课导入、问题的提出、师生间的互动等方式。
（二）案例教学法
在教学中的应用主题中采用案例教学法，学生对深入分析视觉设计的名师公开课、优秀教学案例，并形成案例分享报告。
（三）学生自主学习法
课程的基本知识、课程的拓展学习资源等，按照教师布置的学习任务单，通过课程平台自学。
（四）讨论法
每一专题后的课内、课外实践部分，可让学生通过研讨的方式对实践任务进行协作交流，鼓励学生针对实践主题提出自己的观点，集思广益，形成小组观点，并最终以学术报告的形式汇报小组观点。
（五）实操练习法
在设计调研、设计分析、软件操作等实操性较强的环节，在由教师进行课堂实操演示、课下作业布置等环节的教学后，结合学生掌握情况，在课堂上开展分组研讨，进行每组推举代表上台演示的实操教学。
[bookmark: _Toc25566]七、实践教学安排
本课程有24学时的课堂实操学时，其具体实操学时安排、实操教学环节设计如下表所示：
	教学专题
	课内实践
	所占学时

	专题一：文创产品的设计基础
	通过现场操作的方式，进行文化资源搜集，熟悉设计资源提取、转化技巧，完成文创基础图案元素设计制作。
	6学时

	专题二：文创产品的设计构思
	通过现场操作或设计作品的方式，熟练文创产品设计定位流程与软件应用的技巧。
	8学时

	专题三：文创品牌策划全案制作
	通过模拟访谈、现场操作的方式依照项目实施流程展开项目实践。
	10学时


八、课程教学评价
本课程综合运用平时成绩、期末测试等方式进行课程评价。评价方式为过程性评价，其中（1）平时成绩 40%，由课堂表现、作品作业、项目实训等组成；（2）期末考核（教师评价）60%，以上机操作方式进行。
	课程教学目标
	考核内容
	评价依据

	课程目标1：能够合作完成小组任务，在团队积极承担个体责任，保证设计项目顺利实施。
	1.能够描述文创产品开发相关岗位的工作流程和职责，并能够根据不同的设计项目进行分工合作。
2.积极参与课堂互动、主题讨论，具有思维、语言与表达能力，小组学习成效明显。
	1.课堂表现
2.期末考核

	课程目标2:能够运用文创产品设计开发原理及方法，分析和评价文创产品价值，把握文创行业发展态势。
	1.习得创产品设计的类型与文创产品设计定位方法，运用市场分析和用户反馈等手段对文创产品价值进行评估。
2.关注行业发展动态，分析未来趋势，并提出相应的设计策略。
3.熟悉各类设计风格，梳理优秀作品设计思路，提炼出有价值的设计观点。
	1.课堂表现
2.期末考核

	课程目标3：习得文创产品设计策划理论知识和实践技巧，理解从产品规划、产品策划、产品研发的工作流程，能够选择、利用设计软件进行文创产品图稿制作，综合运用所学知识解决实际问题。
	1.能够观察视觉设计教学实践，结合所学知识进行设计策划。
2.了解设计评估标准，能够对自己的设计成果进行评估和优化。
3.运用AI等设计软件进行文创产品图稿制作。
	1.作品作业
2.期末考核

	[bookmark: _Toc28406]课程目标4:从市场需求出发，勇于尝试新的方法和思路，探究产品优化策略，能够创作出有新意和特色的文创产品。
	1.关注市场需求和消费者喜好，不断尝试新的表现手法和技术，以丰富作品的艺术表现力和视觉效果。
2.能够独立思考、自主探究，并提出创新性的设计思路，完成创意设计方案制作。
	1.项目实训
2.期末考核


九、课程考核与成绩评定
（一）综合计分法
评定方式：综合运用平时成绩、期末测试等方式进行课程评价。评价方式为过程性评价，（1）平 时成绩占 40%（课堂表现10%、作品作业30%、项目实训60%） 。（2）期末考核（教师评价） 占 60%， 以上机操作方式进行。要充分考虑课程分目标与考核项的关系。通常来说不应该形成每一个考核项均支撑每一个课程分目标的情况。每一个考核项分开支撑课程分目标时，可以使用考核原始评分进行课程目标达成情况评价。
	
	平时成绩（40%）
	期末考核
（60%）
	课程分目标
达成评价方法

	
	课堂表现
	作品作业
	项目实训
	
	

	课程目标1
	50
	
	
	10
	分目标达成度=0.6*(期末考试成绩均分/考核项目标分)+0.4*[平时成绩（实际考核项）均分/对应考核项目标分]
课程目标达成度=min{分目标达成度}

	课程目标2
	50
	
	
	10
	

	课程目标3
	
	200（图案提取与转化、景区IP形象设计）
	
	40
	

	[bookmark: _Toc18644]课程目标4
	
	
	100（文创产品开发综合实践）
	40
	


（二）评分方法
1.课堂表现
根据上课态度 、课堂参与度 、回答问题质量 、师生互动等情况给出成绩 ，按百分制评分。 
2.作品作业
按照整体教学过程中布置的2次作业，根据作业上交情况、作业完成情况，由任课教师批阅后给出成绩，按百分制或者实际目标分满分评定分数。
3.项目实训
按照设计项目实训的目标和要求，根据项目完成度、设计创意、技术难度、团队合作等方面，由任课教师批阅后给出成绩，按百分制或者实际目标分满分评定分数。
4.期末考核
上机考试，成绩采用百分制，总分 100 分。主要考核学生对视觉设计的基本理论、基本知识、基本原理和思想、方法的掌握，学生综合运用所学知识分析问题、解决问题的能力，按照期末考核的标准要求，按百分制评分。
（3） 各考核环节评分标准（见下页）
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课程目标
	评分标准（详述过程性考核）

	
	90-100
	80-89
	70-79
	60-69
	0-59

	
	优
	良
	中
	及格
	不及格

	课程目标1：能够合作完成小组任务，在团队积极承担个体责任，保证设计项目顺利实施。
	课堂表现：积极参与课堂活动，主动发言或提问，问题回答精准、条理清晰。 
期末考核：见评分标准。
	课堂表现：积极参与课堂活动，主动发言或提问，问题回答准确。 
期末考核：见评分标准。
	课堂表现：参与课堂活动与提问，问题回答无明显错误。 
期末考核：见评分标准。
	课堂表现：参与课堂活动与提问，问题回答存在明显错误 。 
期末考核：见评分标准。
	课堂表现：不参与课堂活动，答非所问 。

期末考核：见评分标准。

	课程目标2:能够运用文创产品设计开发原理及方法，分析和评价文创产品价值，把握文创行业发展态势。
	课堂表现：（案例分享）能够依据课程主题完成经典案例整理与分享，口头表述流利、正确、深入，具有反思性，分享时长10分钟以上。
期末考核：见评分标准。
	课堂表现：（案例分享）能够依据课程主题完成经典案例整理与分享，口头表述流利、正确、深入，具有一定反思性，分享时长8分钟以上。
期末考核：见评分标准。
	课堂表现：（案例分享）能够依据课程主题完成案例整理与分享，口头表述较为流利、正确、深入，分享时长5分钟以上。
期末考核：见评分标准。
	课堂表现：（案例分享）能够依据课程主题完成案例整理与分享，口头表述较为流利、正确，分享时长3分钟以上。
期末考核：见评分标准。
	课堂表现：（案例分享）能够依据课程主题完成案例整理与分享，口头表述一般流利，内容存在错误，分享时长不足3分钟。
期末考核：见评分标准。

	课程目标3：习得文创产品设计策划理论知识和实践技巧，理解从产品规划、产品策划、产品研发的工作流程，能够选择、利用设计软件进行文创产品图稿制作，综合运用所学知识解决实际问题。
	作品作业：（图案提取与转化）完成3件传统图案元素提取，软件应用熟练，作品主题明确，制作精细，元素搭配合理。
作品作业：（景区IP形象设计）整体风格统一，能够体现地域优势与亮点，具有吸引力。版面、字体、图片等内容搭配合理、相得益彰。作品主题鲜明、图片质量高、文字简洁明了。
期末考核：见评分标准。
	作品作业：（图案提取与转化）完成3件传统图案元素提取，软件应用熟练，作品主题明确，制作较精细，元素搭配尚且合理。
作品作业：（景区IP形象设计）整体风格统一，能够体现地域优势与亮点。版面、字体、图片等内容搭配较合理，观感尚可。设计主题突出，图片清晰、文字表达清晰。
期末考核：见评分标准。
	作品作业：（图案提取与转化）完成2件传统图案元素提取，软件应用一般熟练，作品主题明确，制作较粗糙，元素搭配尚且合理。
作品作业：（景区IP形象设计）整体风格基本统一，基本能够体现地域的亮点。版面、字体、图片等内容搭配较合理，观感尚可。设计主题较突出，图文效果基本协调统一。
期末考核：见评分标准。
	作品作业：（图案提取与转化）完成2件传统图案元素提取，软件应用一般熟练，制作粗糙，元素单一。
作品作业：（景区IP形象设计）整体风格基本统一，基本能够体现地域的亮点。版面、字体、图片等各项元素布局不合理，视觉效果稍差。设计主题不突出，图文效果基本协调统一。
期末考核：见评分标准。
	作品作业：（图案提取与转化）完成1件传统图案元素提取，软件应用不熟练，制作粗糙，元素单一。
作品作业：（景区IP形象设计）设计内容无主题，画面整体效果较差。版面布局散乱无序，画面凌乱。整体风格不统一，未体现出景区亮点、特色。未按照作业要求制作。
期末考核：见评分标准。

	课程目标4：从市场需求出发，勇于尝试新的方法和思路，探究产品优化策略，能够创作出有新意和特色的文创产品。
	项目实训：（文创产品开发综合实践）使用2种调研方式进行设计调研，并根据调研结果进行深入的需求分析；设计作品采用新的设计理念或技术，具有创新性，能够满足用户需求，引起用户的情感共鸣。
期末考核：见评分标准。
	项目实训：（文创产品开发综合实践） 使用2种调研方式进行设计调研，并根据调研结果进行需求分析，设计作品具有创新性，吸纳了新的设计理念或技术，能够有效传达设计情感，满足用户的基本需求。
期末考核：见评分标准。
	项目实训： （文创产品开发综合实践）使用1种调研方式进行设计调研，并根据调研结果进行需求分析，设计作品具有创新性，未采用新的设计理念或技术，能够有效传达设计情感，满足用户的基本需求。
期末考核：见评分标准。
	项目实训： （文创产品开发综合实践）使用1种调研方式进行设计调研，未根据调研结果进行需求分析，设计作品未体现创新性，未采用新的设计理念或技术，能够基本满足用户的需求。
期末考核：见评分标准。
	项目实训： （文创产品开发综合实践）未进行设计调研，设计作品未体现创新性，未采取新的设计理念或技术，不能满足用户的基本需求。
期末考核：见评分标准。
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（一）选用教材
	教材名称
	编者
	出版社
	出版时间
	是否马工程教材
	备注

	文化创意产品设计及案例
	张颖娉、张鸣艳、蒋艳俐
	化学工业出版社
	2021 年
	否
	


（二）主要参考书目与文献资料
[1]潘鲁生，张焱.文化创意产品设计开发[M].北京：中国纺织出版社，2022.
[2]李程.文化创意产品设计[M].北京：人民邮电出版社，2023.
[3]王俊涛.文创开发与设计[M].北京：中国轻工业出版社.2022.
[4]钟蕾，李杨.文化创意与旅游产品设计[M].北京：中国建筑工业出版社，2014.
[5]吴鹏波.旅游纪念品设计[M].北京：人民邮电出版社，2014.
[6]唐笑非.色彩在文化创意产品设计中的作用及情感表达[J].装饰，2017.
[7]李程.苏州旅游纪念品设计用户研究实践[J].设计，2018.
[8]禇晓琳.我国文化创意产业存在的问题及对策研究[J].中国商贸，2014
（三）其它学习资源
[bookmark: _Toc1868]1.中国大学MOOC：https://www.icourse163.org
2.国家精品课程共享网站：http://cers.jpkcnet.com/
3.设计在线：http://www.dolcn.com   
4.设计联盟：http://cwd.68design.net  
5.设计路上：http://www.sj63.com    
6.八只熊：http://www.8bears.com  
7.视觉中国：http://www.chinavisual.com  
8.设计前沿：http://www.foreidea.com   
9.设计师家园：http://www.china-designer.com  
10.视觉同盟：http://www.visionunion.com/interface.jsp     
11.快乐分享：http://www.ad110.com    
12.艺术中国网：http://www.vartcn.com    
13.设计公社：http://www.uuuu.cc   
十一、课程学习建议
（一）注重自主学习
本课程学生有一定基础，但知识零碎且认识肤浅，学习起来难度大，一定紧跟教师建议，养成自主学习的良好习惯——课前提前阅读、自学，课上认真听讲，积极互动和参与，课下积极阅读、思考、沟通交流，认真完成每一项作业，并积极利用网络、图书馆自主查阅课程中涉及的学习资源，独立规划自己的课程学习计划，自主设计、自主调节与评价学习过程，培养自主学习、主动学习、研究性学习的习惯。
（二）加强小组合作学习
无论在学习或是工作中团队协作能力都至关重要，因此读书笔记、大作业、备课讲课环节均以小组为单位进行，提升学生的交流协作能力，开阔视野，提升学习的绩效。
（三）夯实理论知识，关注前沿领域，培养学科应用能力
由于视觉表现案例分析是专业选修课的一个实践性较强的课程，此课程的基本内容、体系、基本理论理念是学生学习技能的综合，因此建议学生要夯实理论知识，并多欣赏优秀网络图片作品，关注学科前沿领域，用学科理论知识指导培养学生的创意和艺术鉴赏力；同时视觉表现案例分析为专业实践类课程，在学习专业课的过程中，打牢学科实践技能的同时，适当锻炼注重学科能力向应用能力的转化。
